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En el corazon de una encantadora y pintoresca
ciudad europeaq, se encuentra "Fruity D" Anvers’, una
marca unica y deliciosa gue combina lo mejor de dos
mundos. frutas frescas y exquisito chocolate
artesanal. Ya sea que desees un regalo especial, un
capricho personal O simplemente una manera
saludable y deliciosa de disfrutar de las frutas vy el
chocolate, estamos aqui para ofrecerte lo mejor.




Calidez y hospitalidad:

Nos esforzamos por brindar una
calida bienvenida a cada cliente
que entra en nuestra tienda.
Valoramos las relaciones cercanas
y autenticas, y nos esmeramos en
crear un ambiente acogedor vy
amigable para que todos se
sientan como en casa.

uaLopee

Salud y bienestar:

NOS preocupamaos por el bienestar
de nuestros clientes y nNoS
esforzamos por brindar opciones
saludaples y nutritivas. Nuestras
frutas frescas, combinadas con el
chocolate, ofrecen unNa
experiencia  indulgente  pero
equilibrada, permitiendo que los
amantes de los dulces disfruten de
una delicia sin sentirse culpables.

Autenticidad y artesania:

Valoramos la atencion al detalle vy el
cuidado artesanal en todo lo que
hacemos. Cada fruta es sumergida a
Mano en chocolate con amor vy
precision, creando una combinacion
perfecta de texturas y sabores. Nos
enorgullece ofrecer productos de
calidad que refleglen  nuestra
dedicacion y pasion por la
excelencia.




pepeondlidad

Fresca: Sostenible: Nutritiva: Deliciosa:

Calidad y pureza en nuestros Nuestro compromiso CoOmo marca Los productos ofrecidos por la marca,  El salbbor exquisito y placentero de
ingredientes utilizados, queremos esta dirigida a las practicas resaltandan por su valor nutricional y  cada uno de nuestros ingredientes,
transmitir la sensacion de que 1os respetuosas con el medio ambientey  su contribucion a una alimentacion enfatizan la experiencia gustativa que

alimentos estan recién preparadosy 1@ Produccion responsable, equilibrada. propaorcionan.
lenos de vitalidad. fomentando un equmbno-gntre a
agricultura y la conservacion de los

recursos naturales.

Auténtica: Responsable:

Nuestros profuctos e ingredientes son Nuestro compromiso etico y social
autenticos, elaborados sin aditivos como marca, implica una produccion
artificiales, transmitiendo confianza y sostenible, comercio justo y el apoyo a
transparencia al consumidor. comunidades locales.
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Logo Primario

Nuestro logotipo principal  presenta  una
tipografia diseNada exclusivamente para la
marca, con lineas y contornos redondos que la
hacen divertida y amigable.

Esta acompanada de elementos festivos en
varios colores que son parte de la paleta de la
marca, dando aun mas ese acento divertido vy
festivo.

Todo esto envuelto en un contorno en color
potente que aumenta mucho mas su impacto
visual, siendo este algo que puede usarse © No
dependiendo la aplicacion del logotipo.




Variaciones
de logotipo

Tenemos tres logotipos, uno &S  Nnuestro
orinCipal, uno mMas sobrio y otro es nuestro
monograma gque funciona mejor en tamanos
pequenos cuando el logotipo principal No es lo
suficientemente legible.

El logotipo principal debe usarse en todas las
aplicaciones posibles, de lo contrario, las dos
opciones restantes.
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Usos inconrrectos
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Area segura

del logotipo

Para evitar una falta de legibilidad o que el logo
se confunda con otros elementos, es
Importante considerar y tomar en cuente un
area de seguridad.
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Variaciones
de logotipo

Estos son los colores de nuestra marca. Los
diferentes tamanos de los colores representan
la cantidad aproximada en gque 1os usamaos en
nuestra marca.

Use solo estos colores y nunca agregue colores
adicionales a los disenos.

Red (Munsell)

#-20044

R247
39
303

Palatinate

#0550/5/

R3Y
G/
B33/

School Bus Yellow

H#FYDO06
R24%
G214

30

Verde

#/BFY00

R4A3
(5249
30

Robin egg blLue

#000/57/

RO
G219
3247

Chartreuse

H#DAFFOO
R213
(5299

30
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Fuentes
thOQraflcas charMinG Sixties MADE TOMMY

Nuestras tipografias principales son “Charming nmenbgui“n qwe rtyu ‘Op

Sixties” para titulares y “"MADE TOMMY” para texto.
Sarah refleja nuestra personalidad peculiar vy agdpﬂh JKL d-f h ' K| ~
divertida. " a S g J ﬂ

ZxcubnM 7XCVONM

Peter se ve organico y natural al igual que nuestra
comida saludable.



Sistema_
tipografico

Usamos "Charming Sixties" para todos |os titulares

y texto grande. I ” I

o s camon MADE TOMIY REGULAR A ESTA TU TIENDA
”’ DISFRUTA DE LOS SABORES
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Elementos

A continuacion los elementos presentados son
parte del ecosistema que acompana y da vida a la
marca. Siendo estos parte indispensable para el
desarrollo y creacion de productos y espacios.
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Se recomienda gque las fotografias posean espacios gue permitan colocar informacion, imagenes o elementos promocionales.
Y sobre todo la presencia del logotipo.
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El equipo delbe estar bien identificado con los colores y elementos de la marca..



A donde lleguen los elementos

de nuestros productos, es hasta
donde la voz de nuestra marca sera
conocida. Y asi, sera mas facil su
pOosICIoONnamiento.
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www.contrucciondemarcas.com

info@contstrucciondemarcas.com
+593 99 941 4155 / +593 99 830 1671




